InformationsmalBnahmen zur Kampagne

.@ut versorgt, wenn der Strom ausfallt?”
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Beschreibung des Inhalts, der Laufzeit
und des Budgets der Werbekampagne

Seitens des Landes Steiermark wurde bereits frith mit der Sensibilisierung rund um das
Thema ,Blackout” begonnen. Seit 2023 wird verstarkt an einem gesamt-steirischen
Blackout-Plan gearbeitet. Es geht dabei darum, mit allen blackout-relevanten Berei-
chen den Ist-Stand zu erheben und entsprechende Empfehlungen zu formulieren. All
diese Erhebungen flieBen in den gesamtsteirischen Blackout-Plan, der damit wesent-
liche Einrichtungen im gesamten Land miteinander verkniipft. Mit diesem ganzheit-
lichen Blackout-Ansatz nimmt die Steiermark eine Vorreiterrolle unter den Bundes-
landern ein. Eine erste Version wird im Oktober 2024 prasentiert.

Der Blackout-Plan soll auch von einer Informationskampagne begleitet werden, um
tiber unterschiedliche Medien die Steirerinnen und Steirer zu erreichen. Dabei geht
es um Bewusstseinsbildung und insbesondere um die unverzichtbare Eigenvorsorge.
Denn alle Steirerinnen und Steirer sind Partner in der Vorsorge und der Krisenbewal-
tigung.

Die Kampagne beginnt zeitgleich mit der Prasentation des gesamtsteirischen Black-
out-Plans im Oktober 2024 und endet mit Jahresende 2024.

Das veranschlagte Gesamtbudget der Werbekampagne betragt héchstens € 300.000.

Definition der Ziele und der Zielgruppen

Alle Steirerinnen und Steirer sind wichtige Partner in der Vorsorge und Krisenbewal-
tigung. Daher zielt diese Kampagne darauf ab, alle Steirerinnen und Steirer fiir Kri-
senvorsorge zu sensibilisieren und Sie {iber diesbeziigliche Informationsangebote zu
informieren.

Begriindung uiber den Beitrag zur Deckung des
Informationsbediirfnisses (§ 3a Abs. 1 und Abs. 2 Z 3)

Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und Steirer fiir Krisenvorsorge zu
sensibilisieren und Sie iber diesbezligliche Informationsangebote zu informieren.
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Beurteilung der Relevanz des von der Werbe-
kampagne behandelten Themas im Hinblick auf
den Zeitpunkt und die Zielgruppe der Kampagne

Diese Informationskampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und Steirer fiir Krisen-
vorsorge zu sensibilisieren und Sie (iber diesbeziigliche Informationsangebote zu infor-
mieren. Um einen mdoglichst groBen Effekt zu erzeugen, geschieht dies zeitgleich mit
der Prdsentation des gesamtsteirischen Blackout-Plans, der wesentliche Einrichtungen
in allen blackout-relevanten Bereichen im gesamten Land miteinander verkniipft, den
Ist-Stand erhebt und entsprechende Empfehlungen formuliert.

Durchfiihrende Organisationseinheit
und hinzugezogene externe Dienstleister

Das Inserat wird vom Referat Kommunikation des Landes Steiermark angefertigt und
fiir die jeweils bendtigten MaBe angepasst. Die Erstellung erfolgt in regelmaBiger Ab-
stimmung mit der Fachabteilung flir Katastrophenschutz sowie dem Zivilschutzverband
Steiermark - alles in enger Anlehnung an den gesamtsteirischen Blackout-Plan. Passend
dazu wird anschlieBend auch ein Horfunk-Spot wird via Antenne Steiermark angefer-
tigt und zur Bewerbung in anderen Radiosendern zur Verfiigung gestellt, um mit den
Inhalten der Informationskampagne auch Radiohorerinnen und Radiohdrer besser zu
erreichen.

Begriindung iiber die im Hinblick auf die Zielgruppen
getroffene Auswahl und die Gewichtung bei den fiir
die Werbekampagne eingesetzten Medien

Um mdglichst alle Steirerinnen und Steirer zu erreichen, werden die Grafiken {iber einen
mdglichst breiten Medienmix verteilt. Neben den Print- und Online-Auftritten von Ta-
ges- und Wochenzeitungen wird daher auch in Magazinen und Radiosendern geworben.
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Darstellung der Griinde fiir die konkrete Auswahl
aller fiir die Werbekampagne tatsachlich eingesetzten
Medien und deren Medieninhaber

FERNSEHEN:

ORF Steiermark: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und

m Steirer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie lber diesbeziigliche
Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite
in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

Antenne Steiermark: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen

anfEﬂﬂE und Steirer flir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie liber diesbezlig-
———— . . . . . .
STEIERMARK liche Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reich-

weite in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

. _E. = Kronehit: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und Steirer
b fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie iiber diesbezigliche Informa-
kronehit tionsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite in der

Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

et Radio Griin-WeiB: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und
GQU% Steirer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie (iber diesbeziigliche
Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite
in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahit.

Radio Soundportal: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und
Steirer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie (iber diesbeziigliche

$SOUNDPORTAL  Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite
in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahit.

Radio Steiermark: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und

RADIO St Steirer flr Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie {iber diesbeziigliche
Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite
in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.
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Aktiv Zeitung: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und Stei-

m rer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie (iber diesbeziigliche Infor-

Q mationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite in der
Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

& Anton-Afritsch-Kinderdorf-Magazin: Diese Kampagne zielt darauf ab,
alle Steirerinnen und Steirer flir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie

uber diesbezligliche Informationsangebote zu informieren. Aufgrund sei-

s ner hohen Reichweite in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

BezirksREVUE: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und Stei-
rer flir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie liber diesbeziigliche Infor-
mationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite in der
Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

Der Grazer: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und Steirer
d‘&er:GIEaL'lHr fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie tiber diesbezigliche Informa-
tionsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite in der
Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

Die Gemeinde Die Gemeinde: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und Stei-
o rer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie iiber diesbeziigliche Infor-
mationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite in der
Steiermark wurde dieses Medium ausgewdhlt.

vesteirische Die steirische Jagerin: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen
K?AGERIN und Steirer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie lber diesbezlig-
liche Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reich-

weite in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

Fazit: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und Steirer flir Kri-

FAZIT senvorsorge zu sensibilisieren und Sie liber diesbeziigliche Informations-
angebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite in der Steier-
mark wurde dieses Medium ausgewahlt.

\ ZAD TR Grazetta: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und Steirer
GR\ZICTL e o RS
fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie (iber diesbeziigliche Informa-
tionsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite in der
Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.
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OC H 2 Hochsteira Journal: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und

. g Steirer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie lber diesbeziigliche

S el rQE Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite
in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

KLEINE Kleine Zeitung: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und

Steirer flir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie (iber diesbezligliche
ZElTUNG Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite
in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

Mein Bezirk Steiermark: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen
:’,'}MeinBezirk und Steirer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie Uber diesbezlig-
liche Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reich-
weite in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahit.

Weine, Meine Steirische: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und
teirische Steirer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie iber diesbeziigliche
Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite
in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

Steirerkrone: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und Steirer
fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie tber diesbezlgliche Informa-
leit“ng tionsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite in der
Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

STEIRERIN Steirerin: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und Steirer

oo o fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie iiber diesbeziigliche Informa-
tionsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite in der
Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

S Siidost-Journal: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und
Sid-Ost Steirer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie tber diesbeziigliche
JOUI‘II(II Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite
in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewihlt.

PSi'JdWest Siidwest-Panorama: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen

ANORAMA  yq Steirer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie lUber diesbezlig-
liche Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reich-
weite in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahit.

weeke“d Weekend Magazin: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und

oo s oren MABAZIN Steirer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie lber diesbeziigliche
Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite
in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

-6-



InformationsmaBnahmen zur Blackout-Kampagne - Kampagnenbericht gemaB Medienkooperations- und -férderungs-Transparenzgesetz §2 Abs 1b

KLEINE Kleine Zeitung: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und
Steirer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie lber diesbeziigliche

ZElTUNG Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite
in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahit.

Mein Bezirk Steiermark: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen
a’:}MeinBezirk und Steirer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie lber diesbezlig-
liche Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reich-
weite in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

STEIERMAG Steiermag.at: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und Stei-
rer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie {iber diesbeziigliche Infor-
mationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite in der
Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

Steirerkrone: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und Steirer
fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie iiber diesbeziigliche Informa-
tionsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite in der
Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.

weekend Weekend Magazin: Diese Kampagne zielt darauf ab, alle Steirerinnen und

o e MASALIN Steirer fiir Krisenvorsorge zu sensibilisieren und Sie lber diesbeziigliche
Informationsangebote zu informieren. Aufgrund seiner hohen Reichweite
in der Steiermark wurde dieses Medium ausgewahlt.
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Darstellung der zum Einsatz gelangten Sujets

Text TV-Spot:

Immer weider hort man von einem Blackout. Auch wenn es unwahrscheinlich ist, wie
konnen Sie vorsorgen, wenn der Strom wirklich einmal langer ausfallt?

Es wird empfohlen, sich entsprechend einzudecken, um sich in den eigenen vier Wanden
fiir mehrere Tage selbst versorgen zu kénnen. Denn: Vorsorge ist das Um und Auf.

Jetzt informieren unter www.blackout.steiermark.at.
Eine entgeltliche Einschaltung des Landes Steiermark.

INFORMATION
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Darstellung der zum Einsatz gelangten Sujets

Text Horfunk-Spot:

.Gut versorgt, wenn der Strom ausfallt? Auch, wenn ein Blackout unwahrscheinlich ist,
schauen Sie darauf, dass Sie versorgt sind, wenn der Strom einmal ldnger wegbleibt.
Uber Vorsorge und MaBnahmen jetzt informieren unter www.blackout.steiermark.at.
Eine entgeltliche Einschaltung des Landes Steiermark.”
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Darstellung der zum Einsatz gelangten Sujets

Inserate (1/2 Seite, 1/4 Seite), Online-Schaltungen:

Gut versorgt,
wenn der Strom

Gut versorgt,

>> VORSORGE ist das Um und Auf. Schauen Sie darauf, dass Sie gut versorgt sind, g
wenn der Strom einmal langer weg bleibt! << >> VORSORGE ist das Um und Auf. Schauen Sie darauf,
z dass Sie gut versorgt sind, wenn der Strom einmal
langer weg bleibt! <<

; " ) ) Das Land
i Jetzt informieren: % . @E‘ Das Land
% www.blackout.steiermark.at Steiermark gﬁ Jetatnformieren: %Steiermark

;
[ % www.blackout.steiermark.at

2 ausfallt?
wenn der Strom ausfalit? :
[ 'y
@ & ~ TASCHENLAMPE? [ LEBENSMITTEL? (& -
W ¢ O B - o
WASSER? [ LEBENSMITTEL? TASCHENLAMPE? [ RADIO? @B E
: WASSER? [ RADIO? [ :

Gut versorgt, Gut versorgt,

wenn der Strom © | wenn der Strom ausfallt?
ausfallt?

>> VORSORGE ist das Um und Auf.
Schauen Sie darauf, dass Sie gut versorgt sind,
wenn der Strom einmal langer weg bleibt! <<

2 o Das Land
A o : Jetzt informieren: .
% www.blackout.steiermark.at Steiermark

>> VORSORGE ist das Um und Auf.
Schauen Sie darauf, dass Sie gut versorgt sind,

BEZAHLTE ANZEIGE

wenn der Strom einmal langer weg bleibt! <<

) . Das Land
Jetzt informieren: -
www.blackout.steiermark.at Steiermark

Gut versorgt, wenn der Strom ausfillt? | | GUt “,;é':sorgt

Jetzt informieren: % Das Land versorgt, wenn der
www.blackout.steiermark.at Steiermark wenn der Strom Strom

ausfallt? ausfallt?

Jetzt informieren:

Jetzt informieren: www.blackout.steiermark.at

www.blackout.steiermark.at

% Das Land Das Land
@ Steiermark

BEZAHLTE ANZEIGE
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